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2 1 Fifcraft” aus Hamburg%tarﬁ’bmhm fiir Accessoires- und
“Schmuckkollektionen fiir Herren. N@ercﬁ.ﬂgs darf sich auch die
Damenwelt auf die trendigen Kreatiorlen freuen. Accessoires und
Schmuck sollen ihrem Trager eine personliche Note verl
nicht auffallig und vordergriindig, sondern subtil und p
nd bei der Suche nach
id bequemen Alterna- .
enden ,Badelatschen”, ESCa pu Ia rio
- arke , FlipFlop* ins-Leben ;
zwischen hat die Sandale, de-
r e 2003 von der Hummel
imen wurden, Kultstatus

Is Synonym fiir Zehen-
' Angebot ist etwas

Escapulario interpretiert traditionelle
Schmuckelemente und Talismane in
Accessoires und Schmuck. Umgeset:
in eine Formensprache des 21.
Jahrhunderts entstehen hier
trendbestimmende Mode-

) i::\::éci;zl;c:l:hrzu;_ : accessoires mit authen-
nternatio tischer Geschichte.

bsmoden. Martin Guthmann Das besténdige

Engagement der

H Martin Guthmann ist auf der Bread&Butter  nyancchen hinter
CIaSSICS mit dem eigenen kleinen Label Escapulario,

wurde Mitte der achtzi- »Schmuck&Liebe" vertreten, das 2006 an- e Phantasie
ear-Linie gegriindet, |asslich des 100jahrigen Firmen-Bestehens |14 andavernde
rster Linie Naturver- ins Leben gerufen wurde. Zusammen mit Kreativitat, sind
zitat und Originalitat ~der Kollektion wird jedes Jahr ein ,Schmuck 4y wesentlicher
chen ist auch die Wo- & Liebe" Booklet vorgestellt: Entlang der  pavtor fiir den welt-
inie entstanden und auf eine Handlung einer kurzen Liebesgeschichte |\ citon Erfolg der Mar-
Kauferschaft gestoRen. werden einzelne Schmuckstiicke ndher ke, die sich auch sozial
S vorgestellt. Das Buch ist kein Katalog,  cahr stark engagiert.
e Ll sondern ein unterhaltsames Werkzeug,
- das am Point of Sale die Emotionalitat von
Schmuck wunderbar vermitteln kann. Seit
2007 gibt es die Fortsetzung: ,Schmuck &
Liebe — Geheime Details“. In Barcelona wird
diesmal alles im brandneuen B&B Hallen-
Konzept ,Serendipity“ vorgestellt.

Logoshirt

Logoshirt versteht sich
als Young-Fashion-Retro-
Style-Brand im mittleren
Preissegment. Hauptthe-
ma ist seit der Griindung
1994 die Darstellung
von beriihmten Mar-
ken mit Kultcharakter
auf Textilien. Berithmt
geworden ist das Label
unter anderem mit den
Afri-, Ahoj-Brause- und
Jagermeistershirts.




